携手时尚名模特演绎T台秀 一汽奔腾跨界国潮玩不停
(备选：当汽车跨界服装 奔腾上演“时尚无界限”) 
[bookmark: _GoBack](备选：高颜值首登时尚圈 奔腾T77国潮实力尽显 )

2019年11月28日，郎园，由一汽奔腾联手今日头条打造的“2019今日头条时尚盛典”燃爆北京。活动现场，在一汽奔腾T77的保驾护航下，冻龄女神赵雅芝、玉女仙子周海媚、魅力女神陶虹、多栖才女许玮甯、周笔畅、袁娅维以及优质偶像王子异、曾舜晞等娱乐大咖，与美妆教父毛戈平、时尚博主原来是西门大嫂、带货女王薇娅，知名高级定制设计师胡社光等时尚领域大咖，一同闪耀全场。
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作为时尚领域极具影响力的典礼之一，时尚盛典揭晓了近二十个颇具影响力的奖项。奔腾T77凭借自身实力，成功地将年度“最具国潮风尚设计车型”揽入麾下，而这项荣耀无疑是对奔腾T77独特的国潮设计最好的肯定。奔腾T77在设计之初，就以国潮概念为基础，提出了“光影折学”的设计理念，并在颜色、线条比例上不断探索，最终打造出符合现代年轻人喜好的国潮设计形象。
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盛典上，具有国际知名 “鬼才”设计师之称的胡社光先生，以奔腾T77为灵感来源，为现场观众奉献一场绚丽多彩的国潮T台秀。T台上多位名模身着胡社光先生设计的服装，与奔腾T77一同亮相，吸引了全场目光。据介绍，胡社光先生此次以奔腾T77尽显国范美感的斯木黄为主色，将来自“光影折学”的设计理念完美融合在6套高级定制服装设计中。最具看点的是作为此次T台秀的压轴高定晚礼服，以奔腾T77双T式LED前大灯为灵感，呈现出视觉效果十足的肩部廓形；而奔腾T77的贯穿式一字型绅士尾灯则巧妙变身为腰部小裙摆设计，为整套服装更添一分优雅与个性；最具辨识度的是胡社光先生将奔腾T77前格栅上数码雨滴设计，以六面切割的水钻的形式呈现在服装中，为中国韵味十足的斯木黄增加更多的时尚气息。跨界融合的独特魅力，为时尚盛宴增添异彩纷呈的新看点。
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盛典当晚，胡社光先生还获得了2019今日头条时尚盛典年度设计师奖项，并由中国第一汽车股份有限公司总经理助理、一汽轿车党委书记、总经理柳长庆先生为其颁奖。
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其实，汽车设计与服装设计属于不同的设计领域，此次的合作，奔腾T77是如何从汽车跨界到时尚圈，共同演绎国潮文化的呢？
一汽轿车股份有限公司副总经理杨大勇，给出了答案：“奔腾造，正国潮！在“技术发展趋势+中国艺术=国潮”这样的理念下，好看、好用、好玩的奔腾T77用技术和艺术的创新，让年轻人真正的爱上奔腾！国潮是最让年轻人动容的。不单是因为它很潮，更是深层次的文化认同。正是深层次的文化认同，促成了这场成功的“跨界联姻”。同时，也借由此次跨界合作进一步助力汽车国潮文化的发展。“
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以“国潮”同频共振,，以“跨界”同音共律，一汽奔腾与时尚的碰撞，才能秀出新高度，霸屏朋友圈。
     
“与时代共奔腾”是新奔腾的品牌愿景。近年来，随着泛90后逐渐成为汽车消费的主力人群，一汽奔腾在不断地调整着产品定位和营销策略，始终走在时代前端。
众所周知，日渐风靡的“国潮”，是中国文化自信、设计引领、智造崛起的鲜明体现。作为“物联网汽车创领者”，新奔腾用技术和设计的创新，带来具有中国文化特征，又极具潮流气息的新体验：以“光影折学”为设计理念，颜值惊艳；十佳发动机配合扎实的底盘功底以及良好的操控性，好用到毫无争议；首款匹配3D全息虚拟人物的SUV，角色转换无障碍，好玩至极。
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引领“年轻态新美学品质主义”，或许就是越来越多的年轻人爱上奔腾的原因。 
2018年10月，一汽奔腾发布全新品牌战略，前瞻布局“国潮”新时代。2019年1-10月份，中国汽车市场销量同比下滑11%，新奔腾成功实现红海突破，销量同比上涨36%，10月，单月销量更是同比上涨177%，这份出色的成绩单，是对“奔腾造，正国潮”最好的肯定。
在国潮正当时的大背景下，一汽奔腾作为汽车国潮文化的践行者，不断探索新道路，重塑审美格局；作为汽车国潮文化的实干家，引领国潮风尚成为新常态，展现不凡魅力。从而带动一批中国品牌，于当下，奠基国潮品质，于未来，走向世界之路。
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