　　一汽丰田奕泽IZOA炫酷上市 售价14.98万元起
　　6月22日，备受瞩目的国内首款TNGA丰巢概念SUV车型——一汽丰田奕泽IZOA在上海上市。本次上市共推出3款车型，售价为：奕动版14.98万元、奕驰版15.88万元、奕炫版17.58万元。丰田汽车公司常务役员、一汽丰田汽车有限公司总经理柴川早人，一汽集团总经理助理、一汽丰田汽车有限公司党委书记、常务副总经理王刚与一汽丰田汽车销售有限公司领导，一汽丰田经销商、供应商代表，奕泽IZOA粉丝和媒体记者们共同见证了奕泽IZOA精彩的七城同步直播上市。
[bookmark: _GoBack]　　发布会上，一汽丰田汽车销售有限公司总经理田青久表示：奕泽IZOA是受到全球消费者追捧的爆款产品。针对中国市场，还特别在动力总成、科技和舒适配置等方面进行了全面升级；同时，一汽丰田提出“奕人、奕泽、奕世界”的口号，希望奕泽IZOA粉丝通过“丰潮世界”一起联动，享受一汽丰田全方位优质服务，使奕泽IZOA的物超所值得到进一步凸显。从4月24日北京车展启动预售以来，订单量激增，截至当下，一汽丰田共收到超8000辆订单，足以说明中国消费者对它的喜爱。
　　作为新生代炫酷SUV，奕泽IZOA以其炫酷的外观、灵动的操控、极致的安全在蓬勃发展的SUV市场掀起一股飓风，成为该级别市场难寻对手的上佳之选。
　　外观方面，奕泽IZOA，全面应用了SEXY DIAMOND钻石结构设计，采用具有高识别度的耀翼LED组合式前大灯(带LED流动式转向灯)及悬浮式LED组合式尾灯造型；通过隐藏式后门把手设计、悬浮式车顶，创造出奕泽IZOA近似双门跑车的动感气息；4405mm*1795mm*1565mm的车身尺寸，让其拥有超越同级的2640mm超长轴距。同时，奕泽IZOA提供了4种单色、5种双拼色车身颜色，满足不同消费者的个性选择。
　　在内饰上，奕泽IZOA大量融入钻石元素设计，拥有黑色、蓝黑色、棕黑色3种内饰配色，加上统一的主色调和触感一流的材质，实现了“形状”“颜色”“材质”的完美统一；在舒适配置上，奕泽IZOA采用4.2英寸TFT彩色多功能信息显示屏，9英寸多媒体显示系统，并支持CarLife手机智能互联，提升舒适性和便利性；同时，更配备带PM2.5过滤功能的左右独立温度控制自动空调，不仅可有效过滤PM2.5，同时配有纳米水离子，为车内营造清爽的空气环境。
　　动力总成方面，奕泽IZOA搭载了全新TNGA 2.0L喷气流控发动机和新一代10速双传动CVT变速箱，可输出高达126kW的功率和203N·m的最大扭矩，百公里油耗仅5.7L。同时，基于TNGA丰巢概念打造的超低重心车架，同级罕有的后纵臂型双叉臂式独立悬架，大幅提升奕泽IZOA的行驶稳定性与乘坐舒适感。
　　在安全配置上，奕泽IZOA全系标配了Toyota Safety Sense（智行安全）丰田规避碰撞辅助套装，其包括PCS预碰撞安全系统、LDA车道偏离警示系统、AHB自动调节远光灯系统和DRCC动态雷达巡航控制系统；另外，奕泽IZOA全系标配10个SRS空气囊，其中包含同级罕见的驾驶席膝部SRS空气囊、副驾驶坐垫式SRS空气囊以及后排侧部SRS空气囊，为驾乘人员提供全方位的安全保护，实现越级拥有。
　　在发布会上，一汽丰田正式发布了粉丝计划。抱着回归原点，拥抱客户的理念，一汽丰田正在打造全球首个拥有强大生命力，由千万级粉丝互联共建的粉丝生态社群——丰潮世界。在未来愿景中，丰潮世界将实现去品牌化，由粉丝自主运营管理，一汽丰田仅提供必要的技术与服务，真正地成为“粉丝们的一汽丰田”。
　　此外，与常规新车发布会不同，本场发布会由态度表达、奕泽新生、态度引领3个篇章组成，众多KOL（关键意见领袖）共同演绎了一场关于“Change·改变”态度的先锋舞台剧。亚洲第一环球女飞人王争、中国新锐派时装设计师惠文龙、“悦跑圈”联合创始人路嘉、中国游泳历史上第一个大满贯得主叶诗文等众多KOL分享各自在遇到压力和挑战勇于做出改变而重获“新生”的故事；Red Bull Bc One中国赛区单人冠军杨凯，以劲爆的舞姿，将正在抖音平台开展的奕泽舞挑战赛活动推向高潮；“海豚音公主”张靓颖也现场助阵，以感心动耳的歌曲，完美演绎出“快·奕人生”的发布会主题。
　　随着国内首款TNGA丰巢概念SUV奕泽IZOA的到来，一汽丰田将开启产品升级和营销再创新大幕，而顺应中国年轻消费群体对个性态度的表达，奕泽IZOA势必将带给中国SUV市场不“奕”young的改变。

